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  Nombre exacto de la institución
MOD’SPE Paris
  Estatuto 
Institución privada de educación 
superior en el estado de asociación
   Ciudad del centro principal de la 
institución
Paris
  Número de estudiantes 
160
  Porcentaje o número de estudiantes 
extranjeros 
10,5%
   Índole y categorías de los diplomas 
Diplomas RNCP nivel 1 y nivel 2
   Curso de idioma francés 
Si
   Programas de estudios para 
estudiantes extranjeros
Si
   Programas de formación en inglés 
Si
   Gastos de inscripción para el año 
(indicativo) 
BACHELOR 1-3 :  
8500 € EU/ 11050 € NON EU 
BACHELOR 2 et 3 INTERNATIONAL : 
8800 € EU/ 11450 € NON EU 
MASTERE 1 et 2 : 
8950 € EU/ 11650 € NON EU  
MSC 1 et 2 :  
9550 € EU/ 12250 € NON EU 
   Dirección postal 
MOD’SPE PARIS, 9 rue Bleue, 75009 
Paris France

FICHA DE IDENTIDAD

Miembro del Campus France Forum / Miembro de la red CampusArt
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El Instituto Superior Especializado de la 
Moda, MOD’SPE Paris, es una escuela 
de marketing de moda, que propone un 
circuito de formación para dos niveles 
de egreso a Bac+3 años y Bac+5 años. 
MOD’SPE Paris fue creado en 1993 por 
iniciativa de profesionales que dependen 
de la Federación Francesa del Prêt- 
à-Porter Femenino y apoyado por los 
poderes públicos por intermedio del 
Comité de Desarrollo y Promoción de 
la Confección (el DEFI). MOD’SPE Paris 
forma a especialistas del marketing 
de moda de alto nivel destinados a 
incorporarse en empresas de prêt-à-porter 
femenino, masculino, niños, sportswear, 
lencería, cosmética, perfumería, 
productos de lujo, accesorios... Al ser 
una institución privada de enseñanza 
superior, con estatuto asociativo, 
MOD’SPE Paris transmite a los futuros 
mandos que capacita, valores clave de 
profesionalismo, innovación, espíritu de 
iniciativa y rigor. Hoy, el departamento 
empleo y prácticas de MOD’SPE Paris se 
encuentra en estrecha relación con más 
de 500 empresas.

  PRINCIPALES SECCIONES
MOD’SPE París ofrece tres licenciaturas 
(Fashion Marketing, Fashion Communication, 
International Business) y un Master con una 
selección de especialización/minuto para cubrir 
todas las actividades del negocio de la moda 
(marketing de productos, ventas y comercio 
internacional, comunicación y E-Business, 
gestión y emprendimiento...). 
Todos los cursos de formación son diplomados 
e inscritos en el Registro Nacional de 
Certificación Profesional (RNCP). Cada año, los 
estudiantes validan 60 ECTS (European Credits 
Transfer System), que ofrece un alto grado de 
movilidad internacional. 
Los estudiantes extranjeros pueden seguir los 
cursos de formación inicial con una pasantía 
de fin d’año o alternativamente. El curso 
internacional s’imparte íntegramente en inglés.

  PUNTOS FUERTES
MOD’SPE Paris tiene una gran legitimidad 
debido a que depende de la Federación 
Francesa del Prêt-à-Porter Femenino. Los 
docentes que enseñan en Mod’Spé son todos 
profesionales que ejercen su actividad, con lo 
cual Mod’Spé realiza una vigilancia permanente 
de la evolución de los oficios del sector (consejo 
de perfeccionamiento). Cabe señalar también 
una estrecha colaboración con el observatorio 
de oficios de OPCALIA TMC. Por último, una 
red extensa de empresas de Mod’Spé Paris 
contribuye al reconocimiento de sus diplomas 
por los líderes del sector de la confección.

  SITUACIÓN GEOGRÁFICA
La escuela MOD’SPE Paris está instalada en 
un palacete de 900 m² en 9 rue Bleue, en el 
distrito nº9 de París. Estos locales, funcionales 
e históricos a la vez le han permitido dotarse 
de los medios necesarios para su desarrollo en 
Francia así como también a nivel internacional. 
El distrito nº9, barrio por tradición textil de 
la capital, es un centro muy activo de las 
empresas de la moda. Se encuentra cerca de 
los grandes almacenes Le Printemps y Les 
Galeries Lafayette. Esta ubicación ofrece un 
acceso fácil y privilegiado a los lugares clave 
de la moda tanto a los visitantes nacionales e 
internacionales.


