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Toute l’information sur l’offre  
 de formation est mise à disposition  
  sur le site de Campus France

     Choisir sa formation 
www.campusfrance.org 
 > Trouvez votre formation > Programs taught 
in English > Courts séjours > Financez  
vos études

La France, première 
destination touristique  
au monde. 
Avec ses nombreux festivals et événements nationaux 
(festivals d’Avignon, de Cannes, Interceltique, Fête de la 
Musique, Fête de la Science, etc.), ses musées, ses sites 
protégés, sa gastronomie (classée au patrimoine 
culturel immatériel de l’humanité par l’UNESCO), la 
France continue d’attirer le plus grand nombre de 
visiteurs au monde.

Contribuant largement à l’excellence française 
comme destination touristique, les établissements 
d’enseignement supérieur français proposent  

un dispositif de formation aux métiers du tourisme 
qui répond aux besoins d’un secteur en pleine 
évolution. Les formations délivrées en France, riches 
et variées, couvrent ainsi tous les niveaux, du BTS  
au Doctorat en passant par les cursus 
professionnalisants. 

Particulièrement intéressés par ce savoir-faire  
de la France, les pays d’Europe continentale, 
conscients du potentiel économique du 
développement de ces activités, font du tourisme 
et de la valorisation de leur patrimoine une priorité. 
Des perspectives de coopération pour la formation 
de futurs professionnels s’ouvrent donc avec les 
pays invités qui montrent une volonté forte de 
développer les échanges et de s’ouvrir plus 
largement à l’international.

Les formations enseignées  
en anglais et le moteur  
de recherche CampusBourses 

Une cinquantaine de formations  
en anglais et plus de 300 bourses  
sont proposées et visibles sur le  
moteur de recherche disponible  
sur le site de Campus France

ExEMPLES DE 
vALORISATION

Immersion France : une appli sur Smartphone 
pour faciliter le tourisme linguistique  

Immersion France, application 
mobile développée par Campus 
France en partenariat avec 

le ministère des Affaires étrangères et du 
Développement international, donne accès à :
•  une description détaillée des programmes 

linguistiques ;
• la découverte d’une région ; 
• la mise en relation pour l’inscription.

Plus de 300 activités linguistiques, sportives, 
culturelles, gastronomiques sont proposées  
dans le catalogue en ligne des programmes courts 
académiques et des séjours culturels et linguistiques 
Ce catalogue, bilingue français/anglais, présente  
l’offre de formation en Français Langue étrangère  
(FLE) ainsi que les cours d’été/hiver académiques 
en France. L’accès se fait par une carte interactive 
des régions françaises et par niveau de français et 
domaines d’études.

La France accueille les premiers incubateurs  
au monde spécialisés dans le tourisme

Avec le Welcome City Lab, incubateur  
pour les jeunes entreprises spécialisées, 
Paris affiche son ambition d’être  

la capitale de l’innovation touristique.

De même, l’UFR (Unité de Formation et de Recherche) 
de l’Université d’Angers a créé le cluster Tourism 
Innovation Lab, réseau d’innovation dédié au tourisme. 

AsTRES – Association Tourisme, Recherche, 
Enseignement Supérieur 
L’association AsTRES structure les établissements  
ayant des formations et des thématiques  
de recherche. www.association-astres.fr

Les salons « Bienvenue en France »,  
« Rue Francophone »
Avec la participation d’Atout France, Campus France 
organise des manifestations de promotion au Vietnam  
ou en Ukraine, qui mettent en scène la destination 
France dans la diversité de son offre : tourisme, 
gastronomie, cosmétique, artisanat… 

La valorisation de la gastronomie
Fête de la Gastronomie, Semaine du goût, Goût  
de France / Good France… la France met en valeur  
son patrimoine culturel immatériel en France  
et à l’international.

Le MOOC Accueil France
Atout France et Tourism 
Academy ont développé un MOOC destiné aux 
professionnels pour les accompagner dans leur 
accueil des touristes internationaux.

France Alumni
La plateforme dédiée aux anciens étudiants 
étrangers en France propose un lieu d’échange 
autour de la gastronomie française.

FICHE D’IDENTITÉ 

É C O L E  S P É C I A L I S É E  /  LY C É E 

PROFIL

membre du Forum Campus France

FERRANDI Paris

Créée en 1920, FERRANDI Paris, l’école française de gastronomie, est 
un établissement de la CCI de région Paris Ile-de-France renommée en 
France et à l’international. Elle forme des professionnels reconnus dans 
la gastronomie, celui d’un art de vivre à la française, l’art de la table, la 
boulangerie et la pâtisserie.
FERRANDI Paris, offre une gamme unique de formations dans le domaine de 
la gastronomie, allant du CAP au Bac +5, ainsi que plusieurs programmes 
courts de spécialisation et de reconversion pour adultes. FERRANDI Paris 
est répartie sur 3 sites (Paris à Saint Germain des Prés, Jouy-en-Josas 
sur le Campus HEC et Bordeaux).  FERRANDI Paris est une école du 
Groupe FERRANDI qui accueille chaque année 2600 apprentis et étudiants 
français et internationaux et  2500 professionnels en formation continue. 
Les grandes  compétences et l’expertise du corps professoral permanent, 
l’intervention régulière de chefs reconnus, le conseil d’orientation présidé 
par Joël Robuchon et constitué de 27 chefs étoilés, ses partenariats acadé-
miques avec des écoles et universités étrangères, imposent aujourd’hui 
FERRANDI Paris,  comme la grande école française de gastronomie. Le 
Groupe bénéficie d’infrastructures sans équivalent en Europe avec 35 labo-
ratoires techniques (cuisines, pâtisserie, chocolaterie, traiteur, glaceries), 5 
restaurants d’application ouvert au public. 
Le taux de réussite aux examens est de 97% et 93% des jeunes diplômés 
sont embauchés dans les six mois qui suivent la fin de leur formation.
       
Principales filières 
• Cuisine
• Pâtisserie
• Boulanger
• Management des arts culinaires et de l’hôtellerie
Diplomes : CAP - BTS - Bachelor manager de restaurant - Bachelor restau-
rateur - Mastère spécialisé « Expert en création et ingénierie de produits 
alimentaires »

Formations en anglais :
Intensive Professional Program in French Cuisine or Pastry : 5 mois de 
formation + stage optionnel (jusqu’à 6 mois)
Intensive Professional Program in French Bread Baking : 10 semaines de 
formations + stage optionnel de 2 mois
Training Weeks : formations courtes de perfectionnement pour profession-
nels
       

Recherche 
La recherche est en déploiement chez FERRANDI Paris, via le développe-
ment du laboratoire de créativité culinaire : Initiation et encadrement de 
réflexions et de recherchera autour du fait culinaire. Partenariat avec un 
laboratoire de psychologie de l’Université Paris-Descartes. Tables Rondes 
périodiques et une nouvelle revue de réflexion thématique, Table Ouverte 
(la créativité, la mise en scène du culinaire...)
       
Points forts 
• Son conseil d’orientation présidé par Joël Robuchon
• Son laboratoire de créativité culinaire
• 2 restaurants d’application
• 29 nationalités
• Des cours dispensés par des Chefs associés, des Meilleurs ouvriers de 
France et Bocuse d’Or
• Des cours sur la création d’entreprise
• Des stages dans des grands restaurants étoilés
• 25 cuisines et laboratoires
• Un campus à Paris et à Bordeaux pour le Bachelor manager de restaurant 
et le Bachelor restaurateur
       
Situation géographique 
Paris - France
Jouy-en-Josas France
Bordeaux - France
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www.ferrandi-paris.fr/en

Nom exact de l’établissement ¢ FERRANDI, l’école française de gastronomie, Paris
Statut ¢ Public, rattaché à la Chambre de Commerce et d’Industrie de région Paris-

Ile-de France
Ville du principal site de l’établissement ¢ Paris

Nombre d’étudiants ¢ 2600
Pourcentage ou nombre d’étudiants étrangers ¢ 20%

Nature et catégories de diplômes délivrés ¢ Diplômes nationaux : CAP, BTS - Diplômes Ferrandi, reconnus par l’Etat au niveau II (RNCP) 
- Mastère spécialisé 

Cours de langue française ¢ Oui - Programme intensif uniquement
Programmes d’études pour étudiants étrangers ¢ Oui -   

 
Programmes de formation en anglais ¢ Oui - Programmes de formation dispensés exclusivement en anglais donnant accès à un diplôme 

FERRANDI
Frais d’inscription pour l’année (indicatif) ¢ De 8 800 € à 21 000 € en fonction de la formation

Adresse postale ¢ 28. rue de l’abbé Grégoire - 75006 Paris - FRANCE

Paris

  Les Licences Professionnelles

Depuis 2000, la Licence professionnelle permet d’acquérir en 1 an un diplôme  
après deux années validées dans l’enseignement supérieur. La formation est organisée 

en partenariat avec les universités, les établissements de formation, les entreprises et les 
branches professionnelles. L’originalité de ce diplôme réside dans les stages professionnels  
et les enseignants intervenants de l’entreprise. Reconnue sur le marché du travail comme  

une des meilleures formations qualifiantes pour l’insertion professionnelle, (taux d’insertion  
de 92% des diplômés), plus de 52 000 étudiants sont inscrits en Licence professionnelle..

Conçue dans un objectif d’insertion professionnelle 
directe, la Licence professionnelle répond à la demande 

de nouvelles qualifications, entre le niveau technicien 
supérieur et le niveau ingénieur-cadre supérieur.

Près de 2000 Licences professionnelles ont été créées 
dans l’ensemble des universités françaises. Depuis 2015, 
173 intitulés différents de Licences professionnelles sont 
ainsi proposés pour les métiers de tous les secteurs 
professionnels : la production agricole ou industrielle, le 
secteur tertiaire du commerce jusqu’à l’administration, les 
transports, les services aux entreprises et aux particuliers, ... 

Les enseignements sont assurés en partie par des 
universitaires et principalement par des professionnels puis 
sont complétés par des stages en entreprise. Les domaines 
les plus prisés sont le commerce et la distribution, suivi par 
la communication et la production.

Une étude sur les Licences professionnelles a montré que le 
taux de réussite est très élevé : 85% des étudiants obtiennent 
leur diplôme dans l’année qui suit leur inscription et trouvent 
rapidement un emploi. Être titulaire, deux ans auparavant, d’un 
baccalauréat scientifique favorise les chances de succès, de 
même pour ceux qui ont suivi une formation technique. 

1

Pourquoi être candidat à une Licence professionnelle ?
vous souhaitez une formation professionnelle du niveau Licence (+ 3 années d’études supérieures) 
L’admission en Licence professionnelle se fait avec un diplôme sanctionnant deux années d’enseignement supérieur 
validées. La Licence professionnelle se prépare en un an (ou deux semestres) et valide 60 ECTs (European Credit 
Transfer system).

vous souhaitez une spécialisation dans un domaine professionnel précis 
La formation associe l’enseignement théorique et pratique, l’apprentissage de méthodes et d’outils, des périodes de 
formation en milieu professionnel.  

vous souhaitez être accompagné dans votre projet 
L’étudiant bénéficie en Licence professionnelle d’un projet tutoré : un tuteur «enseignant» par groupe de 3 ou  
4 étudiants en fonction des projets.

vous souhaitez découvrir l’entreprise 
Un stage professionnel de 12 à 16 semaines minimum en entreprise, ou au sein d’une organisation, est prévu en fin 
de formation. Les étudiants y réalisent un projet encadré par un tuteur. 

vous souhaitez une insertion rapide et directe dans la vie active 
La Licence professionnelle a pour objectif une entrée réussie dans la vie active. 

HÔTELLERIE
Hôtels, résidences de tourisme, villages de vacances, hôtelle-

rie de plein air, meublés : l’offre d’hébergements touristiques et 
de séjours d’affaires est des plus diversi� ées en France. Les plus 
grands hôtels et restaurants attirent l’élite internationale dans 
les Palaces : Le Bristol, Georges V, Plaza Athénée, Park Hyatt Ven-
dôme, Le Royal Monceau….  

Jusqu'au second empire les " relais de postes" � eurissent, 
identiques à des d'auberges qui proposent au voyageur de se 
restaurer, de dormir et de soigner sa monture. L’apparition de 
stations balnéaires et d'hôtels très luxueux s’est ensuite dé-
veloppée au cours du Second Empire, à Deauville, au Touquet, 
à Arcachon, etc., où de grands hôtels ont été construits. C’est 
après la première guerre mondiale que des hôtels moins grands 
et luxueux sont apparus. Les   premiers congés payés entre les 
deux guerres entraînent le développement de l'hôtellerie et de 
la villégiature pour une classe moins fortunée. Durant la seconde 
Guerre mondiale, les grands hôtels Parisiens ont été réquisition-
nés et 50% des hôtels restaient inutilisables après la guerre. La 
France redevient la première nation touristique dès 1949 grâce 
au plan de reconstruction. De nouveaux types d'établissements 
hôteliers ont vu depuis le jour : auberges de jeunesse, maisons 
familiales, gîtes ruraux, villages de vacances, chambres d’hôtes, 
campings et caravanes, bateaux de plaisance, chaînes et groupes 
internationaux dans les années 1970. Plus récemment, un tou-
risme est proposé avec des hébergements « insolites » : cabanes 
perchées, yourtes, monastères, roulottes, phares, édi� ces reli-
gieux, bulles…  

Avec près de 85 millions de touristes, la France reste la desti-
nation touristique numéro un dans le monde. Pour les accueillir, 
elle offre une hôtellerie structurée en termes de qualité et seg-
mentation, de l’hôtellerie haut de gamme à une offre d’hôtels à 
prix économique avec de grandes enseignes diversi� ées, d’une 
à 5 étoiles.   

La France est aussi, avec la Suisse, l’une des destinations pri-
vilégiées pour les étudiants du monde entier qui souhaitent se 
former dans des Écoles hôtelières les plus prestigieuses.   

INTERNATIONAL
 
En 2014, le groupe Accor était classé 5e dans le classement mondial 
des groupes hôteliers et 7e dans le classement des enseignes hôte-
lières mondiales avec Ibis Hotel, Etap Hotel, All seasons. Implanté 
dans 92 pays, Accor propose un portefeuille de marques complé-
mentaires, du luxe à l’économique, soit 3 645 hôtels pour 470 878 
chambres en juin 2014.
 
Membre adhérent du Forum Campus France, VATEL International bu-
siness school, Hotel & Tourism management est le 1er groupe mon-
dial de l’enseignement du management de l’hôtellerie-tourisme (26 
écoles, 7 000 étudiants, 27 000 diplômés dans le monde).
 
 
DOMAINES ASSOCIÉS
 
• Gastronomie • Restauration • Tourisme 
 
 
SOUS-DOMAINES
 
• Accueil • Auberge • Agence de voyages • Animation • Bagagiste 
• Camping • Chambre d’hôtes • Centre de loisirs • Chef concierge 
• Concierge • Chasseur • Club de vacances • Directeur d’établisse-
ment • Directeur d’hôtel • Femme de chambre • Gérant • Gestion 
hôtelière • Gîtes • Gouvernante • Groom • Hébergement • Liftier 
• Lingère • Maître d’hôtel • Réceptionniste • Séjour • Tour-opéra-
teur • Offi ce de tourisme • Voiturier • Yield manager  

EN CHIFFRES 

• 653 000 chambres d’hôtel en France (2014)
• 201 millions de nuitées (2013)
• 17 100 hôtels de Tourisme (2014)
• 233 000 salariés (2013)

Sources : www.veilleinfotourisme.fr

LIENS UTILES
• Association européenne des écoles d’hôtellerie et de
   tourisme (AEHT) : www.aeht.lu
• AFPA, la formation professionnelle : www.afpa.fr
• Association des lieux d’accueil des travailleurs saisonniers
   (ALATRAS) : www.alatras.fr
• Classement des hébergements touristiques :
   www.classement.atout-france.fr
• CNED - formations à distance en Hôtellerie : www.cned.fr
• École de Paris, des métiers de table, du tourisme et de l’hôtellerie :
   www.epmtth.org
• Fonds d’assurance formation de l’industrie hôtelière (FAFIH) :
   www.fa� h.fr 
• Hôtellerie - Restauration : comprendre, apprendre et enseigner :
   www.hotellerie-restauration.ac-versailles.fr
• L’Hôtellerie Restauration : www.lhotellerie-restauration.fr
• Métiers Hôtel - Resto : www.metier-hotel-resto.fr
• Réseau des Écoles d’hôtellerie et de tourisme de France :
   www.hotellerie-restauration.ac-versailles.fr
• Syndicat national des hôteliers, restaurateurs, cafetiers et traiteurs :
   www.synhorcat.com
• Union des métiers de l’industrie de l’hôtelière (UMIH) :
   www.umih.fr
• Veille info Tourisme : www.veilleinfotourisme.fr 

>Trouvez votre formation >Programs taught in English >Courts séjours >Financez vos études 
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1 - Les formations universitaires ou écoles de commerce (Bachelor et Master) en Management sont proposées par les universités publiques et privées du pays.  
Les formations techniques et professionnelles, accessibles aux étudiants dès l’âge de 15 ans, sont proposées par les « collèges », gérés par les oblasts (conseils régionaux).

Les pays d’Europe continentale ont pour la plupart un double défi  
à relever : celui de mettre les installations et l’organisation de leur marché au niveau des 
standards de qualité internationale et celui de former des professionnels dans les métiers  
du tourisme, aussi bien à des fonctions d’exécution et d’animation que de management.

ÉDUCATION/BESOINS EN FORMATION 

 ArMénIE
Avec une augmentation continue du nombre de touristes 
accueillis (+20 % en moyenne par an), le tourisme est un 
moteur de croissance pour l’Arménie qui en fait une prio-
rité. Compte-tenu de ses infrastructures, le pays pourrait 
accueillir près du double de visiteurs mais l’enjeu pour le 
gouvernement est de former des spécialistes de qualité in-
ternationale.

 GéOrGIE
En Géorgie, en complément au développement des forma-
tions universitaires, le gouvernement fait de l’enseignement 
professionnel une de ses priorités afin de pouvoir bénéficier 
d’une main d’œuvre plus qualifiée pour les années à venir.

 KAzAKhstAn 
Pour le Kazakhstan, les attentes portent aussi bien sur des 
formations universitaires que techniques et professionali-
santes. En effet,  au Kazakhstan peu d’établissements d’en-
seignement supérieur proposent des formations de niveau 
Licence ou Master en tourisme. En hôtellerie et en restaura-
tion, l’offre est plus large mais reste limitée, en particulier en 
formation pratique1.

 MOLDAVIE
En Moldavie, de forts besoins en formation se font  
sentir. La filière universitaire en tourisme formant surtout au  
management et à l’administration, la France peut apporter 
son expertise complémentaire à tous les niveaux, et notam-
ment dans les formations techniques et professionnelles.

 russIE
La Russie doit faire face à une demande de véritables  
spécialistes du tourisme, à laquelle les établissements 
russes d’enseignement supérieur ont du mal à répondre. 
Les corps de métiers concernés sont le personnel d’accueil 
(capable de parler plusieurs langues), les cadres moyens 
dans le tourisme, les formateurs, les techniciens et les  
managers. La Russie s’intéresse particulièrement à la  
valorisation et l’animation de ses infrastructures de tourisme 
sportif.

 uKrAInE
En Ukraine, la demande porte sur des  formations de niveau 
Master ainsi que sur la formation des enseignants dans les 
métiers du tourisme.



Avec 84,5  
millions de visiteurs
en France métropolitaine en 2015, la France est 
la première destination touristique mondiale. Le 
tourisme constitue un secteur clé de son économie : 
il représente plus de 7 % du PIB et deux millions 
d’emplois directs et indirects.

  ARMÉNIE
•  PIB tourisme : 600 Mds AMD soit 13 % du PIB en 2014
•  Nombre d’emplois créés : 133 500 soit 11 % de l’emploi total
•  Niveau de dépenses des touristes : env. 100 M$/an (+28,4 % en 

2014 vs 2013)
•  Nombre de visiteurs : 1 M en 2014

 GÉORGIE
•  PIB tourisme : 1,9 milliards USD soit 14 % du PIB (14 Md USD)
•  Nombre d’emplois créés : 200 000
•  Niveau de dépenses des touristes : env. 1 000 USD/touriste 

international (toute dépense confondue)
•  Nombre de visiteurs : 2,3 M en 2015
Source : Georgian national tourism administration, chiffres économiques de 2014

 KAZAKHSTAN
•  PIB tourisme : 1,6 %
•  Nombre d’emplois créés : environ 900 milles personnes
•  Niveau de dépenses des touristes : ND*
•  Nombre de visiteurs : 6,8 M en 2013 (+8,4 % vs 2012)

 MOLDAVIE
•  PIB tourisme : ND*
•  Nombre d’emplois créés : ND*
•  Niveau de dépenses des touristes : ND*
•  Nombre de visiteurs : 278 000 en 2015 

 RUSSIE 
•  PIB tourisme : 17,8 milliards USD3 en contribution directe, soit 

1,5 % du PIB et plus de 73 Milliards USD en contribution totale soit 
6 % du PIB en 2014

•  Nombre d’emplois créés : 982 500 en emploi direct soit 
1,4 % de l’emploi total et 3 961 000 avec les emplois générés 
indirectement, soit 5,6 % de l’emploi total

•  Niveau de dépenses des touristes : 12,3 milliards USD en 2014
•  Nombre de visiteurs : 26 M en 2015
Source :  - Agence fédérale du tourisme de la Fédération de Russie  

- Conseil mondial du tourisme

 UKRAINE
•  PIB tourisme : ND*
•  Nombre d’emplois créés : ND*
•  Niveau de dépenses des touristes : ND*
•  Nombre de visiteurs : 12,4 M en 2015 (vs. 24,7 millions en 2014)

POIDS ÉCONOMIQUE

2 - Les dix collectivités territoriales sont le Conseil général de l’Isère, Romans, Vienne, 
Décines, Sassenage, Grenoble, la région PACA, Nice, la région Rhône-Alpes, Marseille, 
Nice et Lyon.

3 - Les données brutes sont en roubles. Les  conversions en dollars ont été faites  
à partir du taux de change du 31/12/2014 (1 RUB = 0,0168 USD)
* ND : Non disponible

Les axes de coopération avec la France 
pour la formation des professionnels 
du tourisme se structurent autour 
des perspectives prometteuses de 
développement économique et touristique 
de ces pays. 

 ArMénIE
Le tourisme est un des domaines prioritaires de la  
coopération décentralisée franco-arménienne. Il existe 
déjà une trentaine de partenariats entre collectivités  
locales françaises et arméniennes, dont certains portent 
sur l’éducation et le tourisme. Dix collectivités territoriales 
françaises sont impliquées dans des projets de dévelop-
pement touristique en Arménie2. 

 GéOrGIE
Les priorités de l’État sont doubles : amélioration des  
infrastructures et établissement d’un marketing pour  
promouvoir le tourisme dans le pays.

 KAzAKhstAn 
Les « collèges » de la région de l’Est du Kazakhstan  
souhaitent développer des coopérations avec des  
établissements français afin de renforcer la qualité de leur 
formation aux métiers de la restauration, de l’hôtellerie et 
du tourisme. 

Des partenariats pourraient être conclus avec des lycées 
professionnels ou des écoles pour le développement de 
formations de type BEP, CAP, BTS dans ces secteurs. 
Pour les niveaux Licence et Master, des partenariats 
pourraient être envisagés en management du tourisme.

 MOLDAVIE
La stratégie de développement touristique du pays est en 
cours d’élaboration, aussi la mise en place d’échanges 
avec les universités françaises est fortement recherchée 
par les établissements moldaves.

 russIE
La Russie souhaite développer les accords de partena-
riat et de double diplômes avec réciprocité des échanges 
pour compléter la quinzaine de double diplômes et la 
quarantaine d’accords déjà signés dans le domaine du 
tourisme, du patrimoine et de la gastronomie.

 uKrAInE
Les établissements cherchent à mettre en place des pro-
grammes d’échanges et à développer des programmes 
de double Master en Tourisme et Restauration. 

COOPÉRATION



MOLDAVIE

Les six pays de la zone ont en commun une nature remarquable, une diversité de paysages 
et un patrimoine culturel exceptionnel qui restent largement à mettre en valeur. Les États de 
ces différents pays ont identifié des zones prioritaires de développement, qui impliquent des 
besoins en formations spécifiques.

 ArMénIE :  le plan Tourism Development Concept 
Paper définit trois zones prioritaires avec leurs théma-
tiques propres (valorisation de l’histoire de l’Arménie et 
de la culture urbaine pour la capitale, centre de relaxation, 
exploration de la nature pour le Nord du pays et exploita-
tion de la nature et de l’héritage culturel pour le Sud). Le 
pays peut en effet s’appuyer sur un patrimoine religieux et 
culturel unique ainsi que sur des paysages et une nature 
remarquables pour le développement du tourisme. 

Plusieurs monuments religieux de l’Arménie font d’ailleurs 
partie du patrimoine mondial de l’UNESCO.

 GéOrGIE : le gouvernement a lancé des projets de 
rénovation urbaine, de développement des infrastructures 
de loisirs (sport d’hiver, balisage de sentiers de randon-
née) ou encore des moyens de transports (rénovation 
des routes partout dans le pays, ouverture de nouveaux 
aéroports, développement de nouvelles connexions aé-
riennes). Il a également lancé de grandes campagnes de 
promotion du tourisme en Géorgie auprès des étrangers 
pour développer les différents types de tourisme : tourisme 
vert, viticole, culturel, balnéaire, de sports d’hivers ou de 
randonnée.

 KAzAKhstAn : quelques projets d’envergure na-
tionale sont en cours de réalisation ou à l’étude, tels que 
la zone de villégiature de Burabaï sur la base de la station 
thermale existante, la station touristique du lac artificiel de 
Boukhtarma, la station balnéaire de Kenderli et le déve-
loppement de stations de ski de niveau international. En 
outre, l’Exposition internationale d’Astana prévue en 2017 
devrait permettre d’augmenter la fréquentation touristique 
du Kazakhstan.

 MOLDAVIE : depuis 2015, l’État met l’accent sur la 
protection du patrimoine culturel. De nombreux fonds ont 
été collectés pour le restaurer et permettre au pays de va-
loriser ses atouts touristiques.

 russIE : l’aménagement prioritaire de sept zones 
touristiques : (Bouriatie, République de l’Altaï, région d’Ir-
koutsk, région de Kaliningrad, Altaï, région de Krasnodar 
et région de Stavropol), s’accompagne d’un important 
programme de financement. Par ailleurs, les grands évé-
nements sportifs prévus ces prochaines années devraient 
accélérer la mise en valeur du patrimoine touristique.

 uKrAInE : le pays dispose d’un potentiel naturel, 
historique et culturel important permettant le développe-
ment de tous les types de tourisme, les Carpates pour les 
sports d’hiver, le littoral pour les activités balnéaires, les 
paysages naturels pour le tourisme vert et le patrimoine 
religieux et architectural pour les visites culturelles.

ATOUTS TOURISTIQUES

uKrAInE

ArMénIE

uKrAInE
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Campus France remercie vivement Danylo ANDEYKO, Maria VERBOVA 
et Volodymyr YERMACHENKO pour leur témoignage.

Danylo, 
Projet de 
boulangerie à la 
française près de 
Kiev. 

Maria VErBOVA, 
Responsable Marketing Digital  
chez Atout France en Russie.

« Mon parcours est assez atypique, car j’ai commencé mes études 
post-secondaires en étudiant les langues étrangères en Ukraine, 
notamment l’anglais, le français et l’allemand. Ensuite je me suis 
reconverti dans l’informatique en France, et c’est là justement que 
j’ai appris qu’il existe un bon pain et c’est alors que j’ai compris 
que finalement je serai boulanger. Au final, j’ai obtenu mon CAP 
Boulanger à Limoges et aujourd’hui je suis un boulanger heureux. 

« J’ai fait un DESS Management International des Arts de la France 
à l’ESTHUA à Angers en 2003 – 2004. Cela a été une expérience 
inoubliable, en tout ce qui concerne les études, la vie étudiante, 
ainsi que la qualité de vie, d’art de vivre à la française. Avant mes 
études en France, j’avais déjà un diplôme à l’Université d’État 
Linguistique de Moscou et j’avais travaillé dans une société 
française de promotion des produits agro-alimentaires (Sopexa). 
Et donc j’avais déjà quelques notions et expériences. Mais mes 
études en France m’ont permis d’approfondir mes connaissances 
et apprendre des spécialités françaises telles que : Gastronomie, 
Art de la table, Art de la mode, Meubles, Vins etc. et apprendre 
comment promouvoir ces « arts » à l’international. 

Grâce à mes études, j’ai eu aussi la chance de découvrir « la 
France profonde » en faisant mon stage à Aurillac, dans le Comité 
Interprofessionnel des Fromages de Cantal. 

Aujourd’hui, je travaille chez Atout France. Je remercie la France 
de m’avoir donné cette possibilité de faire mes études dans ce 
pays. »

Journée Campus France
Tourisme, Patrimoine et Gastronomie

Ukraine

Kazakhstan

Russie

Moldavie

Arménie

Géorgie

PrOfItEz DE L’ExPErtIsE DE CAMPus frAnCE POur VOs PrOGrAMMEs DE MOBILIté 
(MOntAGE sur MEsurE, PrOMOtIOn, GEstIOn). 

Pour toute information, contacter alix.degassart@campusfrance.org

Pour moi, la boulangerie n’est pas un métier tout simplement, mais 
en premier c’est une passion.

Pourquoi j’ai décidé d’étudier en France ? Où ailleurs peut-on 
trouver meilleur pain qu’en France ? La réponse est évidente et 
pour cela, je suis convaincu, que la France est la 1ère destination 
à choisir si vous voulez apprendre à faire le pain. En France, j’ai 
appris le français à tel point que je ne l’aurais jamais fait en Ukraine. 
C’est pareil côté professionnel : même si aujourd’hui on peut 
trouver des formations en boulangerie en Ukraine, leur technologie 
(et méthodologie) est très éloignée de la boulangerie française, 
et celles dont la technologie est véritablement française ne sont 
guère accessibles pour un étudiant moyen.

Aujourd’hui je fais du bon pain et des bons croissants qui rendent 
heureux ceux qui en mangent ; je me sers de mes connaissances 
informatiques pour créer des formules et des scripts divers me 
facilitant nettement tout ce que j’ai à gérer : la comptabilité, 
la planification du budget, la gestion de la clientèle, la gestion 
des recettes ainsi que des produits que je fabrique, du stock de 
matières premières, des commandes, etc. Enfin, la bonne maîtrise 
du français me facilite beaucoup les recherches de nouvelles 
idées en boulangerie, et cela aussi, c’est grâce à mes études en 
France. »

PArOLEs D’ExPErts

Volodymyr 
YErMAChEnKO, 
Vice-Recteur chargé de la recherche, 
Directeur du programme franco-
ukrainien de formation des Masters 
en « Tourisme. Patrimoines. Loisirs »

Université nationale d’économie de Kharkiv Simon Kuznets, 
Ukraine

« A l’Université nationale d’économie de Kharkiv Simon Kuznets, 
membre associé de l’Agence Universitaire de la francophonie, 
nous envisageons de proposer de nouvelles offres de formation 
(échanges, double diplômes, formation délocalisée etc.), de 
mieux les promouvoir, d’améliorer l’insertion professionnelle sur 
le marché du travail et d’augmenter la mobilité internationale 
des étudiants, des enseignants-chercheurs et du personnel 
administratif. L’université souhaite accélérer son ouverture aux 
activités internationales et aux mouvements qui affectent le 
monde, en formant ses étudiants à la vie internationale. Elle veut 
réaffirmer, dans un cadre mieux ciblé et adapté aux exigences de 
la vie universitaire, sa volonté de maintenir son partenariat avec 
la France et les pays francophones. » 


